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Brasileiros ‘made in China’

Empresarios do Brasil vao ao outro lado do mundo disputar com chineses o0 mercado verde-amarelo

Leda Rosa
SAO PAULD

A CONMUNIIR NIACTOCCONOMica
roveca 1 migncio de empress
brasiteiras para a Chima. Indistrias
nacionais vio par o outro lado do
mundo ﬁ‘t‘hlzi(s.li pelasvantagens fis-
cais, mio-de-obra barata ¢ do am-
Diente ficilitador dosnegdcios. Deli,
aproveitam o mercado daqui para
exportan para o proprio Brasil. O
GUE PaTece U CONrA-SeIso, apre-
senta-se como lucrativo. A rota da
Chinatemsido tho vantajosa queboa
parte do empresariado migranee de-
cide, em menos de dois anos, fechar
a plnt no Brasil e concentrar o
investimento, aprodugio e ageragio
de empregos na China,

Na comtramio da exportagio de
diviss no coméreio exterior, es-

pecialistas apontam que os empre-
sirios brasileiros insta]l’ldus acui per-
dema oEmtunid;adc de faturar USS
218 bilhoes em 147 ftens da lista de
imporagdes da China nos quais o
Brasil ¢ competitivo. Nas proximas
dung piginas, especialistas Liliirutmu.
ent artigos exclusivos pam o JB, os
entraves do coméreio brasileiro,

A maior parte do éxodo dasem-
presas bragileiras ramo 4 China & do
setor dos bens de conswmo. A mo-
vimentagio comegou em 2005, A
maiorparte dosnovosenderegosest
ne sull, regiio de Xangai, prncipal
polo industrial, sede das bolsas de
valores e bergo da primavers eco-
némica do pais.

Nesta drea do litoral chinés, os
emlm‘sirios brasileiros montam es-
critério de representagio e buscam
nometcado empresasque fabriguem

Brasil poderia
faturar mais

US$ 218 hilhdes
em exportagcoes
para 0 pais asiatico

o8 itens com empregados ¢ mfra-cs-
trutura chineses. A venda se realiza
erure aempresa chinesy ¢ a brasileira,
com intermediacio do escritdrio de
representagio. O produto cheg;
aqui com o know-how ¢ a marca 3:
empresy biasileira, que pode ter niais
de um fornecedor em solo chinés.
= As vantagens sio tio grandes
que muitas empresas brasileiras dei-
sam de fabricar :u}ui, Q volume
importado chegaa 100%. E processo

que ndo leva mats de dots anes. Sio
ecistes de mercado, de modo geral
agilissimas — explica Durval No-
renhi, sdcio séiior do escrivdrio No-
renha Advogados, o primeiro da
América Latina a operar na China,
“Além de cavsar problemas nas
exportagoes, a taxa de cimbio pra-
ticach tem estimulado empresis I:m—
sileiras a adquirir ou instabar linhas de
pradugio industrial no exterior para
omecer 2 mercados antes atendidos
peke empresy no Brasil, assim como
para exportar para o proprio Brasil”,
esereve Jost Augusto de Castro, vi-
ce-presidente da Associagio de Co-
mércio Exterior do Brisil (AEB),
num dos artigos méditos.
= O nimero de empregs bra-
sileiras na China ndo € significativo,
Hoje sio menos de 30 ¢ planus
produtivas, menos de 1) = caleuls

Raodrigo Maciel, seeretirio-execu-
tivo do Consclho empresarial Bra-
il-Ching, organisno sem fins lu-
crativos de interlocugio com os go-
vemnos pama deseivolvimento dasre-
lagdes entre os dois paiscs.
Mesmo com a baixa ocoméneia,
1 migragio da planta fabnl de em-
presas brasileiras adensa a_discussio
wbre os rumos do Brasil no co-
méreio exterion, naquala valerizagio
do real tém grande influénei
— Sio a made demoniaca — diz
Noronha, referindo-se 3 sobreva-
lonizacio do dolr (caleulada em
3%, contra uma subvalorizagio de
25% do fuan), is txas de juros reais
em tomo de 7% contra 2% ne
gativos da China) e i carga tibutiria
) impostos que somam 40% do
PIB comra oito chineses, que equi-
valem a 20% do PIB).

Princlpals -pmdut;s
exportados

Minério de ferro

Soja trituracia .
Oleos brutos de petrdles
Carne de frango

Avides

Automdveis de passageiros
Farelo e dlea de soja

Carng bovina .

Café cru em grao

Pastas quimicas de madeima

) Prlnolpelspaises de

destino

da exportagio brasileira

1° semastre (%)
Pan{;ﬂl:ﬁ;.‘m 2007
6,89 8,57
5,36 4,64
5,04 4,77
3,08 2,62
2,88 2,43
2,57 2,92
2,28 1,82
2,31 2,38
1,97 2,18
1,97 1,82

°
1 semastre (%)

particlpagao 2007
2008

1-Estados Unidos 14,19 16,37
2 - Argentina 9,48 862
3 - China 8,47 8,71
4 - Holanda 5,60 4,98
5 - Alemanha 4,19 4,54
G- Japao 2,80 2,83
7 - Itdlia 2,78 2.97
5 Russia 2,54 2,30
9 - Venezuela 2,42 2,75
10 - Chile 2,37 2,69

Orlgem das Importagdes

Princlpals produtos 'MLQ
importados participagdo 507
Petrélee bruto 10,18 9,22
Oleos combustivels 3,15 1,77
Partes e pecas velculos 2,98 2,98
Automéveis de passageiros 2,84 2,07
Medicamentos 2,30 2,85
Cireuitos eletrénices 2,26 2,65
Cloreto de potdssio 1,73 1,08
Gés natural 1,53 1.23
Adubos ou fertilizantes. 152 0,93
Maftas 1,61 1,82
Prlnc_lpa]s pafses de 1" samaestre (%]
Oﬂge m partlalpagio 2007
da Impartagic brasllclra 2008
1 - Estados Unidos 14.28 18,28
2-China 11,28 9,90
3 - Argentina 7.87 8,52
4 - Alemanha 7,02 7,35
5 - Japao 3,95 3,96
G - Nigéria 3,86 3,69
T - Coréia 3,33 2,91
& - Franga 2,76 3,06
9 ltalia 2,75 2,86
10 - Chile 2,61 3,11
Farte: MO

Desconhecimento afeta relacoes bilaterais

Em 2007, 2 China desembolson
USS 936 bilhdes em importagio.
Para este ano, a previsio € que o
montante alcance USS 1.166 wilhio
em comptas efetadas a0 redor do
planeta. Dessenarde dblares, vieram
para o Brasil USS 10,7 bilhées em
2007 e, em 2008, estima-se algo em
toro de USS 15 bilhdes,

Tal performance, no compa-
ratve com a agressividade do co-
méreio chinds, tem provocado dé-
ficits ma balnga comercial. O dl-
timo superivit brasileiro foi em
2006, com USS 411 milhdes, Em
2007, o déficit foi de USS 1,86
bilhiio ¢, aeé dezembro, a diferenga
deve somar mais de USS 5 bilhdes
a favor dos chineses,

= O Brasl munca vendeu nada
para a China, o Brasil ¢ comprado
pelaChina. Nio existia um estorgo
comercial, As empresas brasileiras
1o se nteressam pela Chima por
desconhecimento — diz Rodngo
Maciel, do Conmselho empresarial
Bragl-China.

- O maior desafio & o desco-
nhecimento reciproco que traz pre-
conceitos ¢ erros nos negdcios — diz
o advogado Durval Noronha,

Mostrarasoportunidaces de ne-

gheios entre o5 patses € o foco da
agenda China elaborada pelo Con-
selho bilateral,

“A competitividade através da
incernacionalizagio deverd ser en-
carada como uma oportunidade ¢
0 COMo UM ANeaga até mesmo
por uria questio de sobrevivéncia
1o proprio mercado intemo”, con-
ta Nelson Ludovico, professor de
Comércio Exterior ¢ ll.ogisticn In-
temacional da Fundagio Genilio
Vargas de Sio Paulo, em outro
artigo exclusivo para o JB.

Cesta chela
Pelis conts do Conslho, as
chances de negdcios sio o grandes
quanto a distinia (11 horas de véo)
que separa as nagoes, Os 619 pro-
wos que 2 China nonnalmente
importa e que constam da pauta de
exportaches brasileira, somam USS
037 bilhoes. No curto prazo, o Brasi
wem condicdes de vender 147 itens
desta cesta (que somaram USS 218
bilhdes em 2007), com cames (sui-
11as, bovinas e peixes), masus e pre-
paragdes alimenticias, produtos far-
maceuticos, tineas vemizes, higiene
im:nl ¢ cosnéticos — produtos de
Jeza ¢ maquiagen — maquings ¢

motares (pistio, hidriulicos, bombas
de combustivel).

Um dos prineipais objetivos da
agenda China do Conselho é ri-
plicar as exportagdes brasileiras en-
tre 2007 ¢ 2010, Em 2007, 15 ex-
portagdes brasileiras para a China
totalizaram USS 10,7 hilhdes.

— A meta em 2010 € chegar aos
USS 30 bilhdes, com diversificagio
de pauta. Nada contrasoja, petrdleo
¢ minério. Existe wna oportuni-
dade imensa para o Brasil ampliar a
nosst pauta exportadora, (Euc ¢
muito concentrada — finaliza Ro-
drigo Maciel.

Sobre apreponderinciadascom-
modities i cesta de exportagio bra-
sileira, Gilman Viang, presidente da
Comissto Nacional de Comércio
Exterior da Confederagio da Agri-
culturs ¢ Pecuinia do Brasil (CNA),
diz, em artigo para o Jornal do
Brasil, que "nio podemos esquecer
queo Pi]]m' bisico do coméreio ex-
teror ¢ a denanda. Estados Unidos,
Uniio Européia ¢ Japio, por exem-
plo, tém plenas condigoes de au-
mentar a produgio de miquinas,
cquipamentos e softwares, Mas nio
wém margen pata elevar a produgio
de alimentos”.

Perspectiva de se tornar a
maior parceira comercial

Pelas previsoes do Consclhe
Brasil-China, enere 2011 ¢ 2013,
a China deve se tornar 2 maior
parceira do Brasil no coméreio
exterior, As previsbes sto im-
pulsionadas rc los ventos favori-
veis apontados pelos atuais ne-
gbeios biluerais: a corrente de
coméreio (somade exportagdes ¢
importagdes entre as nagcdes) que
acumulou em 12 meses US$ 31,9
bilhdes ¢ deshancou o segundo
lugar da Argentina, pais vizinho
que o Brasil mantém zona adua-
neira no Mercosul,

Qutra mudanga no perfil das
exportagoes brasileiras o1 a dimi-
nuigio da dependéncia em relagio
aos Egados Unidos. Em 1999, o5
americanos lideravam o ranking das
compras, com 22,6%, A partici-
pacio americana nas nossas vendas
de janciro a junho de 2007 foi de
16,37% ¢ no mesimo periodo desee
ano, 14,19%. Em relagio 4 Ar-

nting, foi de 8,62% para 9,48%.

“om a China, os negdcios cres-
ceram de 6,71% para 8,17%. Em
exportagies, a Argentina ainda per-
manece i frente da China.

— () que importamos da Chi-
na? Miquinase m:ttéri:lsrrimns
ntermedidrias para a inddstria,

artes de pegas ¢ insumos, Os
sens de consumo ndo durdvels
foram 8.7% da cesta de impor-
tagoes em 2007, contra 75.8%
de miquinas e insumos — des-
taca Rodrigo Maciel, do Con-
selho bilateral.

O mau desempenho de pro-
dutos como maquinas ¢ equi-
pamentos mecinicos ¢ eléricos
na balanga comercial dos bens da
indistria de transformagio ¢ ana-
lisado, em artigo exclusivo para o
JB, pelo economista [alio Gomes
de Almeida do Instituto de Es-
wdos para o Desenvolvimento
Industrial (IEDI).

— O Brasil esta fizendo iso a0
nio considerar 0 mercado chinés
como estratégico. Pequim e Xangai
estio lotadas de marcas do mundo
mreiro, A gente entra como ga-
roto-propagana, com o Kaka, o
Ronaldinho e a Gisele Biindchen,
em comerciais de empress estran-
geiras, O mundo todo esti na Chi-
na. Menos nds — pontua.
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